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A képzés tananyaga

Felsooktatasi nemzetkozi marketing ismeretek
felsooktatasi intézmények munkatarsai szamara

1. Felséoktatasi marketing alapok nemzetkozi kontextusban (Lanyi Beatrix, PhD)

Marketing-alapfogalmak a felsOoktatasban, szervezet/iizletag marketingstratégiaja,
kornyezetelemzési modszerek, marketingtervezés és marketingaudit fontossaga, a célpiaci marketing
nemzetkozi vonulata és a kinalat elemei altalaban (szolgaltatasok, ar, marka, reputacio)

2. Nemzetkozi piaci stratégiai valasztasok és alkalmazasi teriiletek a felsdoktatasi
szervezetekben (Kurath Gabriella, PhD)

Marketinginformacios rendszer kialakitasa és mikodtetése a fels6oktatasban, a fogyasztoi magatartas
elemzése, mint stratégiai kutatasi teriilet a felsdoktatasban, versenystratégiak és egyiittmiikodési
stratégiak (stratégiai szovetségek, halozatok) elemzése, mint stratégiai kutatasi teriilet,
marketingkommunikacios alapok, tervezeés, a beiskolazasi marketing alapjai - vonzeréfejlesztés

3. A hallgatéi mobilitas - nemzetkozi és hazai tendenciak. A nemzetkozi beiskolazasi
marketing tevékenység célja, sziikségessége (Komldédiné Pozsgai Gyongyi, PhD)
A nemzetkozi beiskolazasi stratégia marketing- és kommunikacios elemei, fo értékesitési csatornak, a
hallgatoknak nyUjtott szolgaltatasok az ajanlatadastol az alumni szervezet miikodtetéséig, a kiilfoldi

hallgatok egyetemvalasztasi motivacioi, szempontjai, a kilfoldi hallgatoi elégedettség novelésének
lehetséges eszkozei

4. Nemzetkozi fels6oktatasi intézmények és szervezetek (Fojtik Janos, PhD)

A fels6oktatasi nemzetkozi marketing kornyezete, az Europai Egységes Felsdoktatasi Térség és a
Bologna-folyamat, a magyar fels6oktatas az EU-ban, az EFT-ben, a fels6oktatasi szervezetek
nemzetkoziesedése, a nemzetkoziesedés két (passziv, aktiv) valtozata, nemzetkozi online marketing
trendek és esettanulmanyok
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o A kurzus felepitese: a klasszikus modszertan
szerint

« Gyakorlatorientalt megkozelités
o Esettanulmanyok

o Visszajelzesek figyelése, menet kozbeni
modositas - pl. online trendek, modszerek,
eszkozok




Fejlesztendo temak

Magyar fels6oktatas

o Intézmenyi osszefogas

« JO gyakorlatok megismereése - egymas tapasztalatabol tanulni
Felsooktatasi intézmeények

« A nemzetkozi szervezeti részleg es helye a felsooktatasi intézmeny
szervezetében

« Vilagos célok, elvarasok

o Koltsegvetes - befektetésként kezelni, a mérhetoséget kidolgozni

Intézmeényi munkatarsak

o Intézmeényen bellli egyittmuikodes

« A team munka jelentosége - gyakorlati tapasztalatok megosztasa,
szinergiak

o A kollégak - a hozzaallas fontossaga, marketing szemléletmodu kollégak

o Gyakorlat mellett elméleti alapok



10 tipp a nemzetkoziesitéshez

1. Nemzetkozi tervekhez valo kapcsolodas, kiemelt stratégiai
elemek meghatarozasa, vilagos celok

2. Szervezeti megoldasok fontossaga, a nemzetkozi szervezet
helye az intézmenyi szervezetben

3. Karok egyuttmukodese, intézményen beluli kommunikacio -
kozos eroforras-felhasznalas

Nem marketinges kollegak gyakorlatorientalt kepzése
Célcsoport-orientacio mellett markamenedzsment
Adatbazis-marketing ujragondolasa

Piackutatasok fontossaga, a tervezes alapja

Integralt kommunikacio, piackutatas eredményei alapjan
strukturalt kampanyterv

9. Meérhetoség - beiskolazasi kampanyok hatékonysagmerése
10. Uj kihivasokra rugalmas valasz - pl. virtualis mobilitas,
élmenyszeriség megjelenése
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KOSZONJUK A FIGYELMET!

fojtik@ktk.pte.hu
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