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A NEMZETKÖZI KOMMUNIKÁCIÓS 

TEVÉKENYSÉGEK AKTUALITÁSAI

A COVID-19 hatása a nemzetközi kommunikációs 

(hallgatótoborzó) tevékenységekre:

• a hallgatótoborzás mint célkitűzés továbbra is 

releváns, az alkalmazott eszközök súlya változott,

• a nemzetközi kommunikációban alkalmazott üzenetek

a helyzethez igazodva jelennek meg,

• a hallgatótoborzásban alkalmazott online eszközök 

jelentős része változatlanul használható, 

• az offline tevékenységek közül a vásári megjelenések 

helyét a virtuális vásárokon való részvétel vette át.



KOMMUNIKÁCIÓS 

ÜZENETEK

1. A magyar felsőoktatás magas színvonalú.

2. A magyar felsőoktatás ár-érték tekintetében 

kedvező lehetőségeket kínál.

3. Magyarországon európai diploma szerezhető.

4. A magyar felsőoktatásban a tradíció és az 

innováció egyaránt érvényesül.

5. Magyarország Európa szívében található.

6. Magyarországon jó hallgatónak lenni. 

7. Magyarország és a magyar felsőoktatás a COVID-

19 járvány során gyorsan és hatékonyan reagált, és 

a jövőben is számos intézkedéssel biztosítja a 

felsőoktatás színvonalas működését, beleértve a 

digitális oktatás lehetőségét. 



ONLINE ESZKÖZÖK –

KIEMELT CSATORNÁK

1. Study in Hungary honlap –

studyinhungary.hu

• célcsoportok: magyar felsőoktatási tanulmányok iránt 

érdeklődő fiatalok, jelenlegi hallgatók

• általános célkitűzés: a magyar felsőoktatással és a 

magyarországi hallgatói élettel kapcsolatos legfontosabb 

információk, beszámolók, testimonialok megjelenítése 

(content marketing)

• új célkitűzések és gyakorlatok: COVID-19 tájékoztatás, 

megemelt mennyiségű, tematikában a járványhoz igazított 

tartalom, felsőoktatási intézmények híreinek hangsúlyosabb 

megjelenítése

• kapcsolódó csatorna: Study in Hungary Facebook oldal



ONLINE ESZKÖZÖK –

KIEMELT CSATORNÁK

2. Stipendium Hungaricum honlap -

stipendiumhungaricum.hu

• célcsoportok: a program iránt érdeklődő fiatalok, jelenlegi 

hallgatók

• általános célkitűzés: a programmal és a pályázati 

felhívásokkal kapcsolatos információk megjelenítése, a 

jelenlegi hallgatókat érintő információk, hírek, közösségi 

tevékenységek megjelenítése

• új célkitűzések és gyakorlatok: az új honlap 

megismertetése a célcsoportok körében, COVID-19 

tájékoztatás

• kapcsolódó csatorna: Orsolya Pacsay for Stipendium 

Hungaricum Facebook oldal



ONLINE ESZKÖZÖK 

KÜLÜGYI 

MUNKATÁRSAKNAK

• Kiadványok, bannerek, videók, egyéb eszközök -

tka.hu >> Külügyi munkatársaknak
• Study in Hungary és Stipendium Hungaricum eszközök

• logók

• leporellók, információs anyagok

• bannerek

• plakátok

A toolkit a következő időszakban frissül: Stipendium 

Hungaricum leporelló (új arculat), Stipendium 

Hungaricum bannerek, infógrafikák, User’s Guide to

Hungary

További igények: egyedi megkeresés alapján.



VÁLTOZÁSOK A 

NEMZETKÖZI 

MEGJELENÉSEKBEN

Intézményi vásárok

• Egyetemközi kapcsolatépítés és tudásmegosztás

• A három legnagyobbnak számító rendezvényt érintette a járványhelyzet

• Amit lehetett, a szervezők átvittek online felületre

• Nincs hagyománya az ilyen típusú rendezvényeknek

• APAIE: törölték

• NAFSA: online felületen – magyar stand és delegáció

• EAIE: online felületen – magyar stand és delegáció

Tapasztalatok

• NAFSA:

• nem helyettesítik a személyes részvételt

• ismeretszerzésre és tudásmegosztásra jó, kapcsolatépítésre 

kevésbé

• EAIE jövő héten

• hangsúlyos szerepet a kapcsolatépítésnek (pl. networking program)





VÁLTOZÁSOK A 

NEMZETKÖZI 

MEGJELENÉSEKBEN

Hallgatótoborzó vásárok

• Tapasztalt cégek azonnal átálltak az online formára

• Mindhárom éves delegációs megjelenésünk online formában 

• Október 3. BMI Latin-Amerika (Study in Hungary + 8 FOI)

• Október 10. BMI  Délkelet-Ázsia (Study in Hungary + 8 FOI)

• Október 27. Begin Group Indiai-szubkontinens (Study in 

Hungary + 9 FOI)

• Emellett több kisebb rendezvény is online

• Azerbajdzsán, Szingapúr, Fülöp-szigetek, Japán, Korea (pl. 

EHEF szervezésben)

• Külképviseleti részvétellel, TKA szakmai támogatással

• Intézmények jelentkezhetnek önköltséggel (néhány helyen 

ingyenes stand)





MŰHELYMUNKA 

STRUKTÚRÁJA, MENETE

Minden csoport 3 témát dolgoz fel, témánként kb. 10 perces blokkokban.

Gondolatébresztő: Az elmúlt időszak virtuális vásárai

A tapasztalt vagy nemrég virtuális vásáron részt vett külügyi munkatársak 

gondolatainak megosztása

1. Kommunikációs újdonságok vagy nagyobb hangsúlyt kapott feladatok a 

külképviseleten a járvány okozta élethelyzet miatt

2. Milyen nehézségek adódtak Magyarország népszerűsítése és a nemzetköziesítés

területén?

• Erre van-e más külképviseletről ötlet, hogyan lehetne leküzdeni?

3. Milyen jól működő gyakorlatokat végzett külképviselete Magyarország 

népszerűsítése és a nemzetköziesítés?

Kérjük a csoportokat, hogy még a beszélgetés megkezdése előtt jelöljenek ki 

maguk közül 1 résztvevőt, aki a műhelymunka végén 5 percben 

összefoglalja a legfontosabb következtetéseket.



KÖSZÖNJÜK

A FIGYELMET!


